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【专业背景】

中国医药产业终于迎来了寒冬后的春天！但这并非对所有企业而言！

经历了2006-2007年的镇痛以后，中国医药企业分化明显：一大批新面孔崛起，快速发展；一大批曾经的优秀企业停滞不前；一大批巨型国企步履艰难；一大批没有特色的中小企业奄奄一息等待被兼并……

研发导向型企业如何抓住机会进行营销突破？原料药企业如何进行精细化营销？大型国企如何调整战略、配置资源？曾经的优秀企业如何进行二次创业？大包、代理模式的企业如何掌控市场？OTC营销路在何方？优秀的中小企业如何上市？······

大赢于德、中赢于道、小赢于术。在新形势下把握正确的方向、加强经营管理、进行营销创新，是医药企业在新一轮竞争中的制胜之道。

清华大学医药企业高级工商管理班领先开设产业教育，因应中国医药业界的迫切需要，在经过充分市场调研及专家考评以后，在课程设计和师资阵容方面进行了充分的准备，在完善教学管理和创新能力的同时，从医药产业发展到变革，从企业融资到上市、从市场到渠道，从政策到法规······全新展示完整体系课程。同时，积极搭建一个极具价值的中国医药业界精英交流的高端平台。

【适合对象】医药制造业、医药经销商、医疗器械以及医药大中型商业高层管理人员。

【课程特色】

1、理论性--集世界一流学府之精华

理论来自于实践，反之指导实践。本套课程浓缩了国内外多年的MBA教育和产业实践的精华，指明企业发展经营的本质规律，与您分享清华大学百年积淀。

2、实战性—聚中华医药企业之名流

本课程学员来自全国各地的医药工商企业高层管理人员，在学习过程中，碰撞出成功的火花，并邀请知名医药企业高级管理人员授课，讲授实践宝典。

3、前瞻性—领产业发展方向之前沿

先行半步、成功十年。在大量的研究以后，特别邀请行业研究专家、政府官员前来分析产业动态，让学员在未知中感知！明显具备前瞻性！

【课程设置】

	宏观经济分析与医药产业发展趋势
	医药、医疗器械企业战略发展与执行
	国家医改政策与药品生产企业发展机遇
	国家药品招标采购与企业营销变革

	医药产业资本运营
	商务谈判
	生产精细化管理与成本控制
	医药企业文化品牌塑造

	领导艺术与管理心理学
	保健品市场发展
	医药企业营销管理
	管理沟通与团队建设

	医药人力资源规划
	医药企业财务实操
	医药企业危机管理
	国学应用管理



【部分曾邀请的师资】

庄  宁：国家卫生部规财司 副处长

周福成：国家药典委副秘书长

陆  德：亚洲知识协会院士

于明德：中国医药企业管理协会 会长
饶克勤：中华医学会 党委书记

省（市）药监局长、省（市）卫生厅（局）药品、器械招标采购负责人

翟鸿燊：国学应用大师

王  波：中国医药企业管理协会   副会长
牛正乾：中国医药企业管理协会   副会长
何茂春：清华大学人文学院教授

吴维库：清华大学经济管理学院教授 
姜彦福：清华大学教授，博士生导师

【学习安排】

学习期限：一年，每两个月集中上课5天，共计6周学习训练（必修），境外游学一次（选修）。

名    额：每班限招40人，额满即止。

开课时间：2012年10月24--28日（新生报到日期：2012年10月23日）

上课地点：清华大学

学习费用：每位学员3.8万元人民币, 不包括出国游学费用，学习期间学员食宿交通费用自理。

证书颁发：修完规定课程，经考核合格，颁发 “医药企业工商管理高级研修班”结业证书，加盖清华大学教育培训专用章（钢印）。
【部分学员企业】

华润集团                   浙江京新药业股份有限公司       山东新华制药股份公司

贵州同济堂制药有限公司     辽宁省医药物资有限公司         广州森地企业集团

步长制药有限公司           金活医药集团有限公司           深圳致君制药有限公司

广州康臣药业有限公司       浙江康恩贝制药股份有限公司     香港澳美制药厂有限公司

山东鲁抗医药股份有限公司   黑龙江珍宝岛制药有限公司       西南合成制药股份有限公司

华北制药集团有限责任公司   北京同仁医院                   山西旺龙药业有限公司

福建省药材公司             敖东药业有限公司               天津和杰医疗器械有限公司

北京协和制药厂             江苏方强制药有限公司           香港劲桥生物科技有限公司    

贵州益佰制药有限公司       葵花药业集团                   山东方明药业有限公司



