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北京大学艺术品投资与经营高级研修班

——剖析历史经典艺术品  开创中国投资新领域

招生简章（2013开学）

把握时机  铸就功底  明确方向  强化策略  挖掘效益
【前  言】

信息社会，知识经济。随着科技的发展、文化市场的繁荣和对外开放的深入以及管理手段的多样化、信息化、柔性化，艺术品的投资与经营面临着新的挑战与机遇。

艺术品是属于社会上层建筑的东西，是人们在满足物质生活需要之后所追求的精神生活的组成部分。经济繁荣、生活水平越高，艺术品的需求量越大，艺术品的市场价格就越高。艺术市场也会随之发展和成熟起来，专门从事艺术品拍卖的机构和经营艺术品的机构会增多，其活动会趋于活跃。而要让市场保持持续旺盛的生命力，还需要找准定位、抓住特色，不断融入一些新的元素，让群众更广泛地参与进来。只有喜爱艺术品收藏的人越来越多，这个市场才会越做越大。

“机不可失，时不再来”。对艺术品投资如同其他任何一种投资方式一样，必须把握住投资时机，否则贸然投入，难免血本无归。因此，在艺术品投资与运营过程中，对信息的搜集、整理和应用显得十分重要。

面对全球经济一体化的进程和知识经济的发展，以及网络技术的普及，艺术品投资与经营应如何进行变革以适应这种现状，未来艺术品投资将怎样发展创新来满足环境的要求。这都是当前亟待解决的问题。

【项目特色】

系统经典：古今经典融为一体，笃“求知、践行、成智”之参悟方法。独创艺术品类课程体系：信息——鉴赏——收藏——投资——经营。

实战多赢：资源、智慧、资本有机嫁接；实战、实用、实效权威解惑。

资本对接：定期举办“艺术品投资沙龙”，组织国内外知名艺术品收藏家、私募投资机构投资人点评，最大程度的解决学员在艺术品方面的投融资需求。
高端论坛：每年组织大型论坛，与地产、国学、管理、领导、资本等班级上万人同台交流，

最大限度扩大人脉关系。
同学联盟：成立博雅总裁联盟，以“学习、提升、真诚、合作、共赢”为联盟宗旨，增进学员交流、提升企业竞争力。

【招生对象】
1、具备投资能力和兴趣爱好的企业家、收藏家。
2、致力于提高投资回报率的企业董事长、总经理，集团副总以上领导者等。

【课程设置】

	课程体系一：宏观环境与信息挖掘（把握时机）

	（一）宏观经济形势与政策

宏观经济与宏观调控

通货膨胀、汇率等经济热点解析

国际经济与金融形势

企业面临的发展新环境

信息时代宏观环境
	（二）中国传统文化概论

儒家思想与修身

道家思想与境界

佛学文化背景与人生指导意义

法家思想与企业治理

兵家思想与企业经营之道

	（三）艺术品市场概况
“十一五”期间艺术品市场发展

中国艺术品市场成交概况

金融危机对艺术品市场的影响

艺术品市场的制度建设

金融资本在艺术品市场中的杠杆作用
	（四）中国主要艺术流派
中国书画艺术流派

中国音乐艺术流派

中外美术史简述

中国考古艺术流派

著名艺术家风格介绍

	（五）投资新环境与趋势
宏观金融政策

民间投资相关法律法规

民间资本管控与放开

政府角色的转变

新环境下的艺术品投资
	（六）信息渠道挖掘
信息检索基础知识

信息分析简易模型

信息渠道开拓与整理

信息汇总与选择策略

艺术品信息搜集

	课程体系二：艺术品鉴赏（铸就功底）

	（一）书画鉴赏
书画收藏史概述

鉴藏家传略
历代书画名家及作品概述

古书画鉴定概论
书画收藏的现状与展望
	（二）珠宝鉴赏
珠宝基本概念

珠宝的属性与价值

珠宝主要类型与特征

常见宝石鉴赏

珠宝首饰的购买、佩戴与保养

	（三）青铜器鉴赏
中国古代青铜的起源

青铜的发展时期

中国青铜艺术特征

青铜器铭文的意义

中外青铜艺术品比较
	（四）陶瓷鉴赏
中国陶瓷文化的发源

原始瓷器的烧制工艺

陶瓷艺术的发展时期

历代陶瓷的款识

陶瓷鉴赏标准与价值判断

	（五）玉器鉴赏
玉器的特征与分类

中国玉文化发展史

玉石口明种综述

玉器的纹饰与吉祥图案

玉器的鉴定与评估
	（六）邮品鉴赏
邮品与集邮

邮品的特定历史意义

集邮的主要意义

邮品中的艺术类型

邮品价值评估

	课程体系三：艺术品收藏（明确方向）

	（一）收藏方向与定位选择
收藏方向选择

艺术品收藏定位

个人价值观与收藏取向

收藏定位的参考因素

收藏回报率估算
	（二）收藏拍卖惯例与法规

中国艺术品拍卖市场概况

收藏拍卖的惯例

收藏拍卖相关法律法规

拍卖策略分析

成交策略

	（三）收藏与传媒推广

收藏品价值评定

信息发布渠道

媒体关系挖掘与维护

整合传播策略

传媒推广策略
	（四）收藏家修身与养性

收藏家所应举办的基本特性

收藏家的价值观

收藏家的修身养性之道

收藏家对艺术的理解

收藏家的精神瑜伽

	课程体系四：艺术品投资（强化策略）

	（一）投资学基础

投资学的基本概念

资本资产定价模型

套利定价理论

投资组合分析

艺术品投资基本原则
	（二）投资程序与风险控制

艺术品投资程序与过程

艺术顾问的选择

艺术品投资基金

艺术品投资风险控制

银行艺术理财产品投资模式

	（三）艺术品投资策划

艺术市场动向及其发展趋势

以往艺术品交易的成交价格分析
拟投资的艺术家情况及其发展潜力
有关法规对艺术品交易的规定
艺术家的选择
	（四）艺术品的估值与抉择
艺术品的真伪判断

艺术品中的精品判断

艺术品的完整性

艺术品的稀缺性

艺术家的名望地位判断

	课程体系五：艺术品经营（挖掘效益）

	（一）艺术品市场调研与分析

艺术品产业市场趋势

艺术品市场调研方法

核心竞争力分析

市场分析基本模型

艺术品市场未来发展方向
	（二）艺术品市场经纪人

艺术品市场经纪人现状

艺术品市场代理制

艺术品市场经纪人的信息经济学分析

中国艺术品经纪人的困境

中国艺术品经纪人存在的问题及对策

	（三）艺术品经营品牌建设

中国艺术品市场经营现状

艺术品经营品牌的重要性

品牌建设的基本策略

整合营销传播策略

品牌价值提升
	（四）国际艺术品经营与管理
国际艺术品市场概况

国际艺术品市场经营现状

国际化管理经验

中西文化比较在管理中的应用

国外经营效益模式借鉴


【师资队伍】

张  铭：北京大学信息科学技术学院教授

高  译：北京大学艺术学院教授

秦大树：北京大学考古文博学院教授

张  辛：北京大学考古文博学院教授、历史学博士

徐天进：北京大学考古文博学院教授

李爱国：北京大学艺术学院教授

陈丹青：清华大学美术学院教授

杨丹霞：故宫书画部副研究员、国家文物局文物鉴定专家

赵  力：中央美术学院人文学院副院长

张  荣：故宫博物院古器物部研究员、中国画研究院原副院长

马继东：艺术市场杂志社编辑部主任

吕成龙：故宫博物院研究员

喻之滨：著名投资策划咨询师

黄春和：首都博物馆研究员

孙庆伟：北京大学考古文博学院副教授

邹跃进：中央美院美术史系教授/著名策划人

赵  榆：文化部艺术评估委员会副主任

杜廼松：故宫博物院研究员、国家文物鉴定委员会委员、北京大学博士生导师

【课程时间】
学制一年，分阶段授课，每月上课一次，每次集中授课2天（周末），共授课24天。

【课程费用】
RMB 6.6万元/人（学员学习期间的食宿费、交通费自理）
【证书取得】
通过全部课程及论文答辩，获得北京大学颁发的结业证书。

【招生办公室】

联 系 人：王老师
电    话：13911555994
传    真：010-62761189
邮    箱：wangsheng0409@163.com

网    站：http://pku.ceopx.cn
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